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„Data is an asset“
Lessig, Lawrence (1998)

The Architecture of Privacy
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Buying „Assets“
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Pallas, Frank
sex: male
birth: xyz
avg. Income: abc
preferred drink: ...
...

1 € 0,50 €

~0,75 €
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Payback

Quelle: http://www.loyaltypartner.com/fileadmin/upload/Presse/Studien/BesitzNutzung_Kundenkarten_Sept07.pdf 

http://www.loyaltypartner.com/fileadmin/upload/Presse/Studien/BesitzNutzung_Kundenkarten_Sept07.pdf
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Freiwilligkeit vs. Zwang?



9

Payback

Quelle: http://www.loyaltypartner.com/fileadmin/upload/Presse/Studien/BesitzNutzung_Kundenkarten_Sept07.pdf 

http://www.loyaltypartner.com/fileadmin/upload/Presse/Studien/BesitzNutzung_Kundenkarten_Sept07.pdf


10

GMail
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Zattoo
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Freiwilligkeit vs. Zwang?
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Metro/RFID
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Preisdiskriminierung
Preis / Einheit

Anzahl (Mio)

20€

40€

60€

1 2 30
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Offene Fragen

Ist eine solche Sichtweise legitim?

Womit darf man handeln?

Womit nicht?

Muss man die Menschen vor sich selbst 
beschützen? Wenn ja, wann?
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Grenzen der Handelbarkeit?


